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SIiLABO
CURSO DE COMPETENCIA DESLEAL

I. DATOS GENERALES

1.1 Tipo de actividad académica : Curso

1.2 Modalidad : Virtual

1.3 Duracién : Del 22/01/24 al 23/02/24

1.4 Requisito : Ninguno

1.5 Numero de horas lectivas 124

1.6 Numero de unidades 3

1.7 Tutor académico : Andrea Fiorella Chipana Casafranca

Il. SUMILLA DEL CURSO

El curso es de tipo tedrico - practico, elaborado en base a la metodologia Massive Online Open
Courses (Mooc) para que sea estudiado a distancia a través de una plataforma de aprendizaje
virtual. El curso busca desarrollar en los participantes la comprensidn de los conceptos juridicos de
Leal Competencia, desde los conceptos econdmicos y juridicos fundamentales que sustentan el
Derecho de la Competencia y el sistema econdmico establecido en la Constitucidn Politica del Perua.
En tal sentido, el curso presenta, de manera didactica, las distintas conductas que pueden ser
consideradas como contrarias a la buena fe empresarial, asi como el marco legal que la rige.
Asimismo, el curso presenta un analisis de la regulacién que rige a la publicidad en el Peru, asi como
de los principios que la rigen. Finalmente, el curso permite tomar conciencia de la importancia de
la publicidad como herramienta indispensable para la competencia en el mercado y su impacto en
los consumidores.

I1l. OBJETIVO GENERAL
Analizar y comprender el marco econdmico legal que, en el Perd, rige al Derecho de la Represion
de la Competencia Desleal, la misma que comprende a la regulacién de la publicidad.

IV. OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Contar con una vision sistémica de la Represién Competencia Desleal y la regulacion de la
Publicidad en el Peru.

e Conocer el marco conceptual juridico y econdmico de la Represién Competencia Desleal y
la regulacidon de la Publicidad en el Peru.

e Interpretary aplicar el marco legal y los criterios resolutivos que emplea el INDECOPI en Ia
aplicaciéon de la regulacidn que rige la Represion Competencia Desleal y la regulacion de la
Publicidad en el Perd.

V. METODOLOGIA
La estrategia metodoldgica prevista para el curso se enmarca en una propuesta auto instructiva en
la cual el participante realizara todas las actividades programadas en las unidades de aprendizaje,
con la finalidad de lograr los objetivos planteados. Por ello, el estudio de cada unidad requerira la
revision de contenidos multimediales y de documentos virtuales en el cual se desarrollan los
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aspectos relevantes del curso. Asimismo, se ha dispuesto un conjunto de evaluaciones a través de
las cuales se podra medir los aprendizajes logrados a lo largo del curso.

V1. PROGRAMACION
UNIDAD CAPACIDAD TEMATICA
1.1 Marco Constitucional Econédmico
1.2 Modelo de Represidon de la Competencia Desleal
Unidad 1: El en el Peru
Comprender los o .. .
Derecho de 1.3 Finalidad de la Ley de Represion de la Competencia

Represién de
la
Competencia

principales fundamentos
econdmicos y juridicos del
derecho de la represién de

la competencia desleal.

Desleal
1.4 Dafio Concurrencial
1.5 Ambito de aplicacidn de la Ley de Represion de la

Desleal Competencia Desleal
1.6 La Cldusula General de Represién de la
Competencia Desleal
Unidad 2: Comprender los 2.1 Actos que afectan la transparencia del mercado
Actos de principales conceptosy | 2.2 Actos indebidos vinculados con la reputacién de

Competencia
Desleal

conductas sancionadas por
el derecho de represion de
la competencia Desleal.

otro agente econdmico
2.3 Actos que alteran indebidamente la posicién
competitiva propia o ajena

Unidad 3: El
Derecho de
la Publicidad
como parte
del Derecho
de Represion
dela
Competencia
Desleal

Conocer las limitaciones
legales a las que esta
sujeta la difusién de la
publicidad, asi como
resaltar la importancia de
dicho medio de
informacidn, persuasiony
competencia para el
desarrollo de un mercado
robusto y eficiente, en
beneficio de los

consumidores.

VII.

3.1 Importancia de la Publicidad para el sistema
econdémico

3.2 Definicidn de Publicidad

3.3 La Libertad de expresidon comercial y sus limites
3.4 Reglas de interpretacion de los mensajes
publicitarios

3.5 Principios que rigen la actividad publicitaria

EVALUACION

Se ha disefiado un sistema de evaluacién cuyo resultado final reflejard el logro de los objetivos
propuestos para el curso. De esta forma, para efectos de obtener la nota final, se tendra en cuenta

tres evaluaciones durante el desarrollo del curso.

7.1 Disefio de evaluacion

PRODUCTOS P INSTRUMENTO DE
) CODIGO .

ACADEMICOS EVALUACION

Evaluaciéon en linea 1 EL1 Cuestionario

Calle De la Prosa 104, San Borja
Lima 41(51-1) 224-7800 anexo 4001

escuela(@indecopi.gob.pe

www.escuela-indecopi.edu.pe

2
St\\‘lvw/,:’, BICENTENARIO
=% =3 DELPERU
/////'“\t“Q‘ 2021 - 2024
)

2m\

n G
&pum@ﬂsﬂ |
Peri ~

ESCUELA NACIONAL




PERU | presidencia
del Consejo de Ministros

"Decenio de la igualdad de oportunidades para mujeres y hombres"

"Afo del Bicentenario, de la consolidacién de nuestra Independencia
y de la conmemoracidn de las heroicas batallas de Junin y Ayacucho"

11. ESCUELA NACIONAI..
) Indecopi

PRODUCTOS . INSTRUMENTO DE
) CODIGO .

ACADEMICOS EVALUACION
Evaluacién en linea 2 EL2 Cuestionario
Evaluacion en linea 3 EL3 Cuestionario
7.2 Promedio

NOTA FINAL (NF)
NF = (EL1 + EL2 + EL3)
3

7.3 Requisitos de aprobacién
Tener una nota aprobatoria en la ponderacidn de las evaluaciones. Se utiliza la escala de
calificacién vigesimal; la nota minima aprobatoria es 14.

Viil. MEDIOS Y MATERIALES
e Plataforma e-learning.
e Diapositivas.
e Videos, imdagenes, lecturas, libros, enlaces web, normativas, repositorios.
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